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El entendimiento y
acercamiento por parte de los
anunciantes
marketing digital, reflejado en
el aumento de su

respecto al

inversion;
forma parte de un cambio
global hacia los canales de
marketing digital. Este es el
precedente a partir del cual
por
parte de marcas importantes
para establecer su presencia
primera

observamos iniciativas

en moviles, en

Perd

o0000
instancia, con aplicaciones estudio, que el
moviles. No sélo este es el comportamiento de los
reflejo  de la movilidad, modvilnautas cuando visitan

también se destacan las

iniciativas de los editores
peruanos para contar con su
plataforma .mobile en las que
también cuentan
espacios publicitarios, tal cual
sucede con el acceso desde

con

una desktop o portdatil.
Pero 3Como entender de
simple la publicidad
movile En 2011, se esperaba

forma

gue el volumen de busquedas
en dispositivos moviles supere
las bUsquedas desde PC's de
2007 (Fuente: IDC ComScore,
IAB and MerrillLynch).

El codmo se componen las
opciones de publicidad en
moviles estd claro: anuncios
SMS, anuncios en Buscadores,
anuncios de Display en Webs
.mobile, anuncios de Display
en Aplicaciones. A pesar de los

criterios de personalizacion,
inmediatez, "Alldaymobile”,
"mobileis  Social"; debemos

resaltar, sin necesidad de un

sitios de Internet es distinto al
comportamiento  via  otros
medios de conexion. Las visitas
a Internet son mucho mas
rapidas, y se centran, por el
momento, en cierfos temas
favoritos: actualidad, medios
de comunicacion,
tecnologias, deportes y juegos.
Por ejemplo, no concibo una
campana para generar

registros abriendo el alcance a

nuevas

sitios modviles, SMS o utilizando
anuncios de texto en

buscadores via moviles.

(1)Con
teléfonos

lo mencionado, los

infeligentes y las
tablets tomardn protagonismo
y consolidardn el negocio, tal
cual sucedidé con la publicidad
OnlLine.

Premisas como:

navegacion 'y acceso d
infernet de alta velocidad,
sistemas de geolocalizacion,
teclados Qwerty, pantallas
tactiles; serdn  argumentos
comerciales para generar ese

crecimiento sostenido.
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Si tocamos aspectos de
investigacién de mercados,
sabemos que los estudios de
mercado estadn cambiando al
tenerse  informacion  sobre
lugares y horas de conexion.
Estd claro que NielsenOn Line
ya es un ejemplo de ello,
estudios en los que se conoce
coémo los usuarios de algunos
paises de Europa acceden a
las redes sociales, indices que
dan a conocer en qué
proporciéon se estd conectado
al chat via moéviles, se suben
videos y se participa de sitios

de informacién colaborativa.

En términos de efectividad,
respecto a otros medios. A la
fecha,
puede ser efectiva mientras se

la publicidad movil

sepa orientar y dar a conocer
su alcance. Hoy llevamos una
carterq, llaves y un celular; hay
240 M de Moviles
navegador frente a 200 M de
PC'S con (Fuente:
AndroidDeveloperLab); los
usuarios se pueden conectar

con

internet

en una Desktop o portdtil en el
frabajo y casa, mientras que el
movilnauta puede conectarse
en un vigje de trabagjo, paseo,
vacaciones, fienda, gimnasio,
casqa; pero todo ello son datos
generales que expresan las

mencionar la

ventajas, sin
asincronia de lo que sucede
en U.S.A. y Europa respecto a
Latinoamérica. El  proceso
continuard vy lo
mencionado lineas arriba (1)
consolidard  la

evolutivo

forma de
interactuar por parte de los
usuarios con la publicidad en
este tipo de dispositivos
inteligentes y las tablefts.

Podriomos decir que hoy,
podemos orientar una
campaona en  buscadores

capitalizando las buUsquedas
referidas a tarjetas de crédito
conectdndolas con anuncios
que lleven a los moévilnautas a
una app movil en la que si
fienes la TC de ese banco
podrds saldos y

Estados de cuenta a través del

consultar

mismo.

A nivel de costos y ratios de

eficiencia, al igual que la
publicidad  On Line, la
publicidad movil es menos

costosa que en ofros medios.
Lo que cuesta un mayor
esfuerzo es implementar una
web
aplicaciones. Los
eficiencia son mejores que en

.mobile 'y desarrollar
rafios de

el medio On Line, pues en la
mayoria de Casos los
estrategas debemos destinar
una campana segun todos los
criterios antes mencionados: Es
interactiva, es mds personal
el ordenador,

comunicacién en cualquier

que

momento y lugar, canal de
respuesta directa, se orienta a
un grupo demogrdfico en
crecimiento.
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